Chudoba v nakupnim kosiku:

priklad kavy

Kava je pro mnohé z nas nepostradatel-
nou soucasti vSednich i svate¢nich dna.
Cenime si jeji hotké chuti a jejich povzbu-
divych u¢inkd. V kazdém mésté mlzeme
na hlavni tfidé vidét nablyskané vylohy
kavaren, v kazdém obchodé s potravinami
se prodava nespocet druhl atraktivné
vyhlizejicich balick( kavy. Jsou ale véci,
které zlstavaji nasim smysldm skryty...

,Chtél bych lidem u vas fict, ze napoj,
ktery si vychutnavaji, je pfiCinou
vSech nasich problém0. Zalévame ho
svym potem a prodavame ho za nic.”
To jsou slova Lawrence Seguy
z Ugandy, jehoz obziva — podobné
jako obziva dalSich vice nez 30 mili-
ond malych péstiteld a délnikd
na plantazich — zavisi na péstovani
kavy.

On i naprosta vétsSina péstiteltl kdvy
jsou velmi chudi lidé, ktefi Ziji v rozvo-
jovych zemich. V pribéhu poslednich
dvou dekad se péstitelé kavy a délni-
ci pracujici na kavovych plantazich
propadali do stale vétsi chudoby.
Mali péstitelé jsou nuceni prodavat
svou kavu pod Urovni nakladt na jejf
produkci, délnici na kavovych plan-
téazich dostavaji za celodenni dfinu
odménu odpovidajici 25 az 75
korunam.

,Kdyz jsou ceny kavy nizké, musime
obétovat hodné — naradi pro praci,
obleceni, jidlo. Nemtzeme si dovolit
maso, kupujeme ze zvifat jen horsi
Gasti. Nemdzeme jist vejce ani pit
mléko... Kdyz déti onemocni,
nemame penize, abychom jim
zaplatili Iékare... Zijleme porad v nejis-

toté, jsme zadluzeni; pdjcujeme si —
nasSe zivoty jsou zavislé na uveéru...
Nemame v takové nejistoté vibec
klid. Nevime, jestli si vzit pdjcku nebo
ne, protoze kdykoliv miZzeme
prodélat penize, které jsme investo-
vali.”
Vitelio Menza, péstitel kavy
z Kolumbie

Péstitelé kavy a délnici pracuijici
na kavovych plantazich si nemohou
dovolit ani to zakladni — posilat své
déti do Skoly, zaplatit za zdravotni
péci, jist vyzivnou stravu. Investice do
obnovy a péce o kavovniky jsou
nemyslitelné.

Obchod kavou pfitom tvofi velky
a lukrativni segment svétového
hospodarstvi. Podil péstitelll na zis-
cich je ale stale mensi. V sou¢asnosti
dosahuje vySe maximané 10 %
z kone¢né ceny mleté kavy a asi
o polovinu méné u kavy instantni.

Pro¢ jsou péstitelé kavy v krizi, ktera
ohrozuije jejich preziti?

Poslednich skoro dvacet let jsou pro
trh s nezpracovanou kavou charak-
teristické vysoce nestabilni a dlou-
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hodobé klesajici ceny. Ty se pfimo
negativné promitaji do zivobyti
péstiteld, dénikd na plantazich i jejich
komunit.

Fakta o kavé

- Kava se péstuje ve vice nez 50
zemich v pasu okolo rovniku
a poskytuje Zzivobyti vice nez
20 miliontim péstitell. Celkove je
do péstovani, zpracovani, ob-
chodu a prodeje kavy zapojeno
témér 100 milionO lidi po celém
svete.

- Kava je druhou nejvice ob-
chodovanou komoditou na sve-
tovych burzach (po ropé).

- Odhaduje se, ze od sklizné po
supermarket zméni kava majitele
az 150krat. Velkou Cast z toho tvorf
formalni burzovni transakce.

- Cena kavy je extrémné nestéla.
Za posledni dvé desetileti kolisaly
exportni pfjmy z kavy mezi 5 a 14
miliardami dolar za rok.

- Ze 35 korun, které vam naudctuji
za Salek espresa v kavarng,
dostane péstitel kavy kdyz dobre
tak 40 halérd.

- Velké mnozstvi kavy na mez-
indrodnich trzich zpdsobilo od 80.
let priblizné 70ti-procentni pokles
nominalni hodnoty kavy. Znicujici
dopady dlouhodobé klesajici
obchodni bilance jsou navic umoc-
nény nestabilitou ceny.

- V roce 2002, ktery byl nejhorsim
rokem dosud posledni kavové
krize (trvala mezi lety 2000
a 2004), si primérny tanzansky
drobny péstitel kavy se svou ro¢ni
produkci zhruba 200 kg vydélal
pouhych 3200 K¢ za cely rok!

- Cena kavy klesa predevSim
v realné hodnoté. Zatimco v 60.
letech dosahoval pomér ceny ropy
akavy 4:1, v poslednich péti letech
se tento pomér pohyboval Casto
pres 100:1. Péstitelé si tak za
penize utrzené péstovanim kavy
mohou koupit ¢im dal méné.



- Firma Nestlé vydélavala v roce
2002 v dobé nejvetsi krize pro své
akcionare 8,50 K& z kazdé stoko-
runy obratu.

- Nejhlubsi krize dosahl kavovy trh
v roce 2001, kdy se ceny dostaly
na 30ti-leté¢ minimum (v realné
hodnoté nejnize za poslednich 100
let). Krize na trhu kavou se stala
katastrofou, jejiz ddsledky budou
péstitelé  jeSté  velmi dlouho
pocitovat. MUze se navic zopako-
vat i v blizké budoucnosti.

Ackoliv cena kavy na svétovych
burzach v poslednich letech postup-
neé stoupa, nemohou si mali péstitelé
vydélat na dlstojné Zzivobyti. Jsou
odkazani na milost obchodnich
prostrednikd, kteff jejich kavu vykupuiji
za zlomek aktualni ceny surové kavy
na svetovém trhu. V Latinské Americe
prostrednikdm Fikaji coyotes — kojoti
a maji pro to své ddvody. Prostrednici
zneuzivaji prevahy, kterou maji nad
neorganizovanymi malymi péstiteli —
jako jedini mivaji vahy a tak neni tézké
péstitele pfi vykupu kavy Sidit, jako
jedini mivaji nakladni auta, kterymi
mohou prepravit kavu z mista sklizné
na trh, kde ji prodaji za mnohem vySsi
cenu, nez za jakou nakoupili.
Péstitelé nemaji informace o vyvoji
cen a poptavky na svétovém trhu.

Alternativ k péstovani kavy je pro
malého péstitele bez vngjsi pomoci
malo (obycCejné migrace do primest-
skych slumd, kde lidé Ziji v chatréich
z igelitu, vinitého plechu a kust dreva
bez tekouci vody, privodu elektfiny
a kanalizace, nebo prechod na pés-
tovani nelegéalnich plodin slouzicich
k vyrobé drog).

Kdo profituje z obchodu s kavou?

Zatimco péstitelé v dobé krize proda-
vali svou kavu za cenu nizsi nez jsou
vyrobni ndklady a nedokazali se uzi-
vit, jejich partnefi — obchodnici a velci
zpracovatelé kavy jako Nestlé (znac-
ka Nescafé), Kraft (znacky Jacobs,
Dadék), Tchibo (Jihlavanka, Davidoff)
nebo napfiklad Sara Lee (Douwe
Egberts) — dosahovali rekordnich

zisk( v radech miliard dolard. Miliony
péstitelldl na celém svété tak fakticky
dotuii zisky obchodnikd, zpracovateld
a burzovnich spekulantd.

,Firmy hraji ddleZitou roli. Jejich hod-
noty vSak nejsou lidské. Jsou
komercni. Jaka je jejich odpoved-
nost? Musime vice dbat na lidské

hodnoty.“
Rosario Sanabria, vedouci Svétového
potravinoveho programu OSN fijen
2001

Od péstitele k nam vede dlouha cesta
pres mistni trhy v rozvojovych zemich,
vyvozce, dovozce, praziru, balirmu,
velkoobchod a maloobchod. Vsichni
chtgji ziskat z koneCné ceny kavy co
nejvetsi podil. Az jako posledni
v fetézci — nejdale od nas spotrebitell
— najdeme malé péstitele kavy
S mizivou vyjednavaci silou.

Péstitelé nemaji jinou moznost nez
vzit takovy podil z ceny, ktery na né
zZbude - to je vétSinou jen zlomek
ceny, za kterou se s kavou obchodu-
je na svétovych trzich. Péstitelé
postradaji potfebné zdroje, které by
jejich pozici v obchodé posilily —
nemaji pristup k Uvérlim, informace
o vyvoji na trhu, chybi jim technické
a obchodni dovednosti. Z(stavaji tak
uveézneéni ve své chudobeé.

Péstitellm muZzete pomoci — staci
malo!

Jako spotrebitelé kavy, kakaa, Caje,
baviny a dalSich zemédélskych vy-
robkl, které jsou péstovany
v rozvojovych zemich, mame obrov-
skou moc. Mdizeme nakupovat
vyrobky nejen podle jejich ceny
a kvality, ale také na zakladé toho, zda
péstitelé a délnici na zacatku obchod-
niho Fetézce dostali ndlezité zapla-
ceno a mohli tak své déti posilat do
Skoly, zaplatit za zdravotni oSetreni
nebo bydlet v pfijateinych pod-
minkach.

Zaruku, ze tomu tak skute¢né bylo,
poskytuje nezavisla ochranna znamka
FAIRTRADE, kterou naleznete na

priklad kavy

Spole¢nost pro Fair Trade a rozvojové vzdélavani
Rumisté 6, 602 00 Brno - www.fairtrade.cz - info@fairtrade.cz

mnoha vyrobcich na Ceském trhu. Za
vyrobky oznacené touto znamkou
dostali certifikovani péstitelé v rozvo-
jovych zemich cenu, ktera pokryva
nejenom vyrobni naklady, ale
umoznuije péstiteli a jeho blizkym vést
dUstojny Zivot a planovat budouci
investice.

FAIRTRADE

Apelujme na dovozce, velkoobchody
a maloobchody, aby nam umoznili
vybrat si mezi béznymi a Fairtrade
produkty. Je tomu tak v mnoha
zemich Evropské Unie — neni jediny
dlvod, pro¢ by to u nas mélo byt
jinak.

Vice informaci v ¢estiné:
www.svetvnakupnimkosiku.cz
www.fairtrade.cz

Tento infolist byl vytvofen v ramci
kampané Svét v ndkupnim kosiku.
Cilem kampané je upozornit ¢eskou
vefejnost na souvislost mezi nasim
spotfebnim chovanim a nékterymi
problémy rozvojovych zemi a pred-
stavit spotrebitelské znacky FAIR-
TRADE, FSC a BIO, které
u oznaceného zbozi poskytuji zaruku,
ze pri vyrobé byly dodrzovany pod-
minky socidlné ohleduplné a ekolog-
icky Setrné vyroby.

Kampan je realizovana s podporou
Ministerstva zahraniénich véci CR
a Jihomoravského kraje.
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